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TREND SPEZIAL: DIE WELT DER KLEIN- & MITTELBETRIEBE

Die Bergkase werden je nach
Reifestadium von Robotern
gewendet und gesalzen.

»Stammkunden laden Alpkase und
Butter in den Kiihicontainer ein.“
Josef Schwarzler, Jungbauer,

Alpe Gerisgschwend

Anderswo mégen
Bergbauern iiber den
Milchpreis jammern,

Hoteliers iiber schwache
Auslastung und
Biirgermeister iiber den
Exodus der Jugend. Und
wieso ist das im
BREGENZERWALD anders?

VON REGINALD BENISCH

ass sie ein wenig abseits leben,
dass sie von Industrialisierung
und Massentourismus genauso
verschont blieben wie anno da-
zumal von fremden Heeren, hat
die Bregenzerwilder nie gestort. Allerweil:

Thre Heimat gilt heute als eine der wenigen [

Regionen Europas, wo Natur und Kultur
noch intakt sind: duftende Wilder, kristall-
klares Wasser, in den Bergen wiirzige Al-
penkriuter, die von 11.000 bimmelnden
Milchkiihen abgerupft werden, unten im
Tal prichtige, schindelverkleidete Hiuser,
von begeisterten Besuchern fotografiert, die
gerne in Viersternehdusern logieren und die
zahlreichen Haubenlokale schitzen.

Hinter den Kulissen ging’s lange Zeit
nicht ganz so idyllisch zu: Von den 30.000
Bewohnern des Bregenzerwaldes fanden
viele daheim keine Arbeit mehr und muss-
ten ins industrialisierte Rheintal auspen-
deln —in den Siebzigern bis zu 35 Prozent.
Und die Jungen blieben oft gleich ganz
draufien — meist gerade die Besten.

Doch mittlerweile scheint sich das Blatt
zu wenden: Mit steigendem Milchpreis
zeichnet sich fiir die Bauern plotzlich wie-
der eine Zukunft ab, der Tourismus hebt
ab, Gewerbebetriebe expandieren, neue
entstehen, und die Zahl der Pendler geht
zuriick. Und das alles wegen der Renais-
sance des Bergkis.

Gefahrliche Subventionen. Natiirlich
haben die Bregenzerwilder schon seit
Menschengedenken Kise gemacht. Doch
in der Zeit nach dem Zweiten Weltkrieg
hatten sich die Sennereien, verfiihrt von
staatlicher Agrarpolitik, in eine gefihrliche
Sackgasse abdringen lassen: Man produ-
zierte fast ausschliefflich Emmentaler. ,,Ein
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findet.“ Peter Lasser, Kiifer aus Hittisau

Mit Kase aus
silofreier Rohmilch kann sich der
Bregenzerwald gegeniiber billiger
Massenware profilieren.

»Keine Ahnung,
wieso man aus Wien und Tokio zu mir
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einfaches Produkt, billig herzustellen, weil
es nur kurz reifen muss®, sagt Reinhard
Bechter, Obmann der Langenegger Dorf-
sennerei und Aufsichtsratsvorsitzender der
Alma, der traditionellen Vertriebsgesell-
schaft der Bregenzerwilder Sennereige-
nossenschaften. Tolle Marktpreise waren
mit dem Emmentaler zwar nicht zu erzie-
len, doch, so Bechter: ,,Die Exporte wur-
den halt kriftig subventioniert.

Als sich der EU-Beitritt abzeichnete,
gerieten die Senner aus dem Lindle leicht
in Panik: Es war klar, dass die Stiitzungen
fallen wiirden und dass man mit dem Bil-
ligprodukt Emmentaler die hohen Kosten
der alpinen Milchproduktion niemals ver-
dienen konnte. 1994 kamen in aller Eile 80
Bauern, Sennen, Wirte, Hoteliers und Ge-
werbetreibende aus den 22 Gemeinden
zum Kisegipfel nach Bezau, um eine neue,
gemeinsame Strategie zu finden. Und in
typisch ,,Wilder“ Manier — also ganz al-
leine und fast ohne Streit — fand man rela-
tiv rasch eine Losung (siehe Kasten ,,Bau-

erndemokratie®, Seite 110).

Die Kase-Offensive. Und die Strategie
sah so aus: Das traditionelle Produkt der
Region, der Bergkise, wurde zum kiinf-
tigen Flaggschiff der Kisewirtschaft

de der 18 Dorfsennereien mindestens eine
neue Kisesorte entwickeln, die dann ge-
meinsam zu vermarkten wire. Das Ergeb-
nis: Acht Jahre nach dem EU-Beitritt bie-
ten die Bregenzerwilder 30 lokale Spezia-
lititen auf dem Markt an, und zwar, so
Bechter, mit grofiem Erfolg: ,,Die Wert-
schopfung ist stark gestiegen, obwohl wir
es mit einem Markt zu tun haben, der von
Dumpingware {iberschwemmt wird. ¢

Um sich von der billigen Masse abzuhe-
ben, einigten sich die Sennereien, nur
Rohmilch von Kiihen zu verkisen, die aus-
schliellich Griinfutter und Heu zu sich
nehmen, aber kein Silagefutter — was sich,
so Kisekenner, in Vergleichstests leicht er-
schmecken ldsst.!)

Jiirgen Sutterliity, Chef der gleichnami-
gen Vorarlberger Supermarktkette, die an
die 20 Prozent des Marktes kontrolliert
und am 3. November 2003 mit grofiem
Getdse aus der Spar-Gruppe ausscherte,
ist einer der eifrigsten Vermarkter des

1) Im Rohmilchkise (aus nicht pasteurisierter Milch)
bleiben Mineralien, Vitamine und die urspriingliche,
feine Aromatik erhalten — vorausgesetzt, es handelt
sich um Milch von Kithen, die kein Silofutter (eine
Konservierungsmethode, die der Saverkrauterzeugung
ihnelt) vorgesetzt bekommen, durch das unerwiinsch-
te, dumpfe Aromen, aber auch Bakterien (Clostridien)
in die Milch geraten, die im Kise eine Buttersiure-
girung auslosen, wodurch der typische Geschmack
verloren geht.

Wilder Kisesortiments, das ausgezeich-
net in seine Spezialpalette regionaler Pro-
dukte passt (,,Lindle“ und ,,Lindle pur®),
die 30 Prozent seiner Umsitze bringen.
»Kise aus silofreier Milch ist ein wichtiger
Markenbestandteil geworden, mit dem
sich die Bregenzerwilder von allen ande-
ren abheben konnen. “ Schlieilich werden
heute nur drei Prozent der Milch in der
EU ohne Silagefutter hergestellt.

Damit sich der etwas sperrige Begriff
wsilofrei méglichst rasch in den Képfen
der Konsumenten etabliert — auch aufier-
halb Vorarlbergs —, wurde 1998 als Triger
der grofien Kiseoffensive eine eigene In-
stitution geschaffen: die Bregenzerwilder
»Kisestrafie“ — ein Verein mit 200 Mit-
gliedern, darunter die 18 genossenschaft-
lichen Dorfsennereien der Region.

Vernetzte Aktionen. Anders als bei di-
versen Weinstraflen geht es in Vorarlberg
um mehr als bloff Verkaufsforderung fiir
die Landwirtschaft: Die Kiisestrafie hat die
Aufgabe, den gesamten Bregenzerwald
gleichzeitig zu vermarkten und als Le-
bensraum zu bewahren — Umweltschutz
und nachhaltiges Wirtschaften haben
oberste Prioritdt. Deshalb wurden Land-
wirtschaft, Tourismus, Gewerbebetriebe
und Handel von Anfang an vernetzt.

Kernstiick der Strategie ist das intensi-
ve Doppelpass-Spiel zwischen Kisewirt-
schaft und Tourismus. Mittlerweile stehen
ganzjihrig mehrere hundert Events auf
dem Programm, und zwar nicht nur in-
nerhalb der Region, sondern auch im »
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